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SISSEJUHATUS

Tark linn

KODANIKUD vs' TEHNOLOOGIA
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MIS EDASI?



SMART TARTU VISIOONISTRATEEGIA KOOSTAMISE KAVA

Eesmar

TEGUTSEDA
SUSTEMATISEERITULT

lgasuguse suure protsessi planeerimine
eeldab sustematiseeritud ning valjatodtatud
tegevusplaani, mille alusel enda tegevusi
rakendada. Selle ettekande eesmargiks on
koostoos erinevate osapooltega saada

Kinnitust protsessi sobivusele.




.OLEMASOLEVA

KAARDISTUS

SMART TARTU VISIOONISTRATEEGIA KOOSTAMISE KAVA

Kes me oleme? Millal

buss

OLEMASOLEVATE “TARKADE" tUIeb?
LAHENDUSTE KAARDISTAMINE 2 o e e e

Mell on oluline aru saada, mida me oleme ajaloo jooksul
teinud, mida me teeme praegu ja mis on plaanis tulevikus.
Palju on ajas muutunud ning paljud lahendused, mida
pakume el tundu enam nii targad. Sellegipoolest peame
need enda kul targa linna tegevustena arvesse votma. Ka
ebadnnestumised. Samuti ei saa me keskenduda ainult LU Nj) Puscus titoniga

Tap with your phone

tehnilistele lahendustele, vaid tuleb hinnata ja margata ka

o B T

teisi eestvedamisi (Ulikoolid, teaduspargid, tdostus, klastrid,

organisatsioonid/ettevotted, Uritused jm).
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2. ANDMETE KOGUMINE
JA VORDLUS TEISTEGA

SMART TARTU VISIOONISTRATEEGIA KOOSTAMISE KAVA Y

Kus me oleme? - ..

SUSTEMATISEERITUD HINDAMINE _\S
NING MONITOORIMINE . N\

Oluliseks esmaseks protsessiks on ka kvantitatiivsete o
andmete fikseerimine ning hindamismetoodika @ | ¥ agye

valjatootamine. Erinevad organisatsioonid on valja tootanud

mehhanismid, millega on véimalik hinnata linna “tarkust”. » T .
Poimitud metoodikate alusel on meil tarvilik luua Tartu jaoks .
sobiv hindamismehhanism, millega on véimalik kirjeldada e
protsessi edukust. Esmane andmetootius annab meile ka | ®
selged vihjed, millised valdkonnad voivad olla koige '

problemaatilisemad.



SMART TARTU VISIOONISTRATEEGIA KOOSTAMISE KAVA

= Millised teemad?

TARTU LINNA JAOKS OLULISTE
VALDKONDADE VALIK

Meil on tanu erinevatele globaalsetele kogemustele teada
peamised kategooriad, millega Tark Linn tegeleb (majandus,
mobiilsus, keskkond, inimesed, valitsemine ning
elukvaliteet.) Selleks, et eesmarke ning tegevusi
konkretsieerida, on hende kategooriate jaoks vaja leida Tartu
Linna jaoks olulised alakategooriad. Selline kaardistamine
vOoimaldab leida meil sobivad partnerid ehk huvigrupid, kes

on oluline osa visioonistrateegia koostamisel.

3.VALDKONDADE

KAARDISTUS



SMART TARTU VISIOONISTRATEEGIA KOOSTAMISE KAVA

eie inimesed.

VALDKONNAPOHINE
HUVIGRUPPIDE KAARDISTAMINE

Targa Linna strateegia ules ehitamisel on oluline osa
huvigruppide kaasamisel. Selleks, et me teaksime, mida meie
INiMesed, ettevotted ja organisatsioonid, todstus, Uhendused,

kulalised, ulikoolid, jt. Targast Tartust arvavad ning mida
nemad meie linnas naha sooviksid, on oluline, et teaksime,
kes nad on. Valdkonnapohine huvigruppide kaardistamine
Nning esmane kontakt on oluline samm digete inimesteni

joudmisel.

4 . HUVIGRUPPIDE
KAARDISTAMINE



S.INTERAKTSIOON
HUVIGRUPPIDEGA

SMART TARTU VISIOONISTRATEEGIA KOOSTAMISE KAVA

Vahetame ideid.

ASTUME KONTAKTI MEIE INIMESTEGA,
KA PARTNERLINNADEGA

Uks asi on huvigruppide kaardistamine, kuid teine ning
hoopis mahukam too on suhtlus huvigruppidega. Selleks
hetkeks peame olema ulimalt avatud koigele ja kdigile, sest
Just see protsess on votmetahtsusega kogu visioonistrateegia
loomisel. Mele inimeste ja partnerlinnade ideed, visioonid,
motted, mured ning soovid annavad meile pilgu tegelikust

olukorrast.




6.EESMARKIDE DEFINEERIMINE

VALDKONNITI

SMART TARTU VISIOONISTRATEEGIA KOOSTAMISE KAVA

Uued eesmargid.

LABI ARUTELU DEFINEERIDA TARTU JAOKS
OLULISED VALDKONDLIKUD EESMARGID

Selle etapi hulka kuulub saadud informatsiooni analtus ning
suntees, mille alusel on meil voimalik jouda valdkonniti
lahtuvalt |10plike eesmarkideni. Siin on oluline pustitada mitte
ainult kvalitatiivsed, vaid ka kvantitatiivsed eesmargid. See
etapp on kogu visioonistrateegia koostamise kava
Mmurdepunkt, sest sama protsess tuleb uuesti [abida - vaadata
ule olemasolevad lahendused, moodikud ja valdkonnad.
Seejarel tuleb defineeritud eesmarke tutvustada uuesti

huvigruppidele.




SMART TARTU VISIOONISTRATEEGIA KOOSTAMISE KAVA

is on oluline?

VALDKONNAPOHINE EESMARKIDE
PRIORITISEERIMINE NING ULDEESMARK
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Labi arutelude tekib kindlasti iga valdkonna hulgas lugematu
arv soove, vajadusi ning uusi eesmarke, mis on olulised Tartu
Linna ja inimeste arenguks. Selleks, et visioonistrateegia
Tartu Linna edasi aitaks, peame Uheskoos spetsialistide abiga
suutma valja selekteerida Tartu jaoks reaalsed ja olulised
teemad, millega on vaja tegeleda voi millega on voimalik
tegeleda esmajargus. Valdkondade ja kategooriate uleselt

suudame defineerida Smart Tartu GUldeesmargi.

7.EESMARKIDE
PRIORITISEERIMINE



SMART TARTU VISIOONISTRATEEGIA KOOSTAMISE KAVA

Strateegia.

VISIOONISTRATEEGIA
KOOSTAMINE

Tanu pdhjalikule eeltddle, olemasoleva kaardistamisele,
montitooringule, valdkonnapohistele arvamustele,
spetsialistidega konsultatsioonile ning [6plikule analtusile on
meil teada Targa Tartu jaoks olulised ning vajalikud teemad.
Nuud jaab vaid vormistamine - visioonistrateegia dokumendi
koostamine, mis on aluseks tulevastele tegevustele ning
otsustele. Mele strateegia peab aga olema paindlik ja ajas

muudetav.

8.VISIOONISTRATEEGIA



9. SMART TARTU

BRAND

SMART TARTU VISIOONISTRATEEGIA KOOSTAMISE KAVA

Uus hagul.

SMART TARTU BRANDI
LOOMINE JA LANSSEERIMINE

Selleks, et me saaksime maailmale delda, et me oleme Tark
Linn, vajame me ka selget nagu ja tegu. Uue brandi loomine
annab Tartu Linna tootajatele, linnakodanikele, investoritele,
turistidele jt aimu sellest, et me tegeleme eesmargistatult
ning sihiparaselt. Uhelt poolt on tegemist selge turundus- ja
kommunikatsioonitegevusega, kuid teisalt annab see
voimaluse astuda kontakti neil, kes seda varem ei osanud

mMingil pdhjusel teha.
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JOURNEY HOME

SMART TARTU VISIOONISTRATEEGIA KOOSTAMISE KAVA

Raagime endast!

SELGED TURUNDUS- JA
KOMMUNIKATSIOONITEGEVUSED

Mell el ole midagi halvasti. Me oleme |labil aegade juba palju
ara teinud. Uue visioonistrateegia jargi on ka palju plaanis.
Melil on uus nagu ja sellest tuleb raakida. Koostoos erinevate
osapooltega peame joudma suure tahelepanu alla, mis
puudutab Tartu selget visioonl ja initsiatiivi Targa Linna

arendamise osas.

TO.TURUNDUS JA
KOMMUNIKATSIOON



SMART TARTU VISIOONISTRATEEGIA KOOSTAMISE KAVA

Me suudamel!

VOTMEPROIJEKTIDE
KIIRE JA EDUKAS ELLUVIIMINE

Eelnevast analuusist ja visioonistrateegiast [ahtuvalt koorub
erinevate huvigruppidega raakides selgelt valja votmekohad,
mis vajavad Kiireid lahendusi. Olgu selleks mugavad
digitaliseeritud linnateenused, kodanikuportaal voi targad
prugikastid. Me peame kuulama enda inimesi ning leidma

voimalused selle kiireks elluviimiseks.
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1MT.VOTMEPROIJEKTIDE

ELLUVIIMINE



SMART TARTU VISIOONISTRATEEGIA KOOSTAMISE KAVA

Motleme kaasa.

KAASAJASTAME NING OLEME
AVATUD MUUTUSTELE

Maaillm muutub sekunditega. Ka meie peame sellega kaasas
kaima. See, et me saame kirja enda visioonistrateegia, el
tahenda seda, et meie to0 on sellega |6ppenud. Oluline on
olla kursis trendidega. Meie tugevuseks saab olla vaid kiire

reageerimine ning oskuslik kohandumine.

EESMARKIDE ULEVAATAMINE

12.VISIOONI JARJEPIDEV UUENDAMINE NING
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Lauri Sokk

Tartu Targa Linna juht / Head of Smart City Tartu
Tartu Linnavalitsus / Tartu City Government

TARTU . .
ESTONIA | , E-mail: /auri.sokk@raad.tartu.ee

Mob. tel: +372 526 0865
WWW: httpos.//www.tartu.ee




